TURYSTYKA DZIECI | MLODZIEZY

Ranking organizatorow
turystyki dzieci 1 mlodziezy w 2009 r.

Sposréd wielu rankingdw przygotowywanych przez redakcje Rynku Podrozy,

ten nalezy do najstarszych — ma juz kilkuletnig tradycje i zdobyt uznanie tego
segmentu branzy. Naszym celem jest pokazanie pozycji, jakie zajmujg organizatorzy
na rynku turystyki dla dzieci i mfodziezy i tym samym wyréznienie najlepszych,

sposrod bardzo dobrych.

Podréze podejmowane przez mlodziez
s3 uznawane za wazna czes¢ miedzyna-
rodowego rynku podrézy i turystyki.
Mlodzi turysci zwykle podrézuja wigcej
i na dluzszy okres niz turysci z pozosta-
tych grup wiekowych, a to niewatpliwie
wplywa stymulujaco na organizatorow
turystyki. Mlodziez generuje tez wysokie
przychody, gdyz jej pobyty sq zazwyczaj
dluzsze i bardziej intensywne w poréw-
naniu z wiekszoscia turystow. Nawet,
jesli dzienne koszty pobytu miodych
sq nizsze, to jednak catos¢ wydatkow
z danej podrézy bywa wyzsza. Sektor
ten caly czas si¢ rozwija i co wazne, cha-
rakteryzuje sie tez niska wrazliwoscig na
sytuacje kryzysowe w turystyce.

Nie spodziewalismy si¢, Ze w tym ran-
kingu, tak jak w roku ubieglym, kategorie
wzrostowe rowniez odegraja spora role,
co jest objawem pozytywnym. Swiadczy
bowiem, ze firmy z tego segmentu dobrze
poradzily sobie w trudnym dla branzy
turystycznej roku ubieglym.

Tegoroczny ranking (sumujgcy dziatal-
nos¢ za 2009 r.) zostal przeprowadzony
wedlug nie zmienionych zasad. Kategorie
rankingu:

1. Ogodlna liczba imprez dla dzieci i mto-
dziezy w 2009 roku
2. Przyrost liczby imprez dla dzieci

i mlodziezy w 2009 roku, w stosunku

do roku 2008 (w proc.)

3. Ogolna liczba uczestnikow imprez dla
dzieci i mtodziezy w 2009 roku

4. Przyrost liczby uczestnikéw w 2009
roku, w stosunku do roku 2008
(w proc.)

5. Liczba imprez krajowych dla dzieci
i mtodziezy

6. Liczba imprez zagranicznych dla dzieci
i mlodziezy

7. Srednia liczba uczestnikéw przypada-
jaca na jedna osobe kadry (liczac kie-
rownikéw, pilotow, wychowawcéw,
instruktoréw, ratownikéw itp.)

8. Wartos¢ sprzedazy uzyskana w 2009
roku — imprez wilasnych i agencyjnych
lacznie

Prosbe o przeslanie danych za 2009
rok, odnoszacych si¢ do powyzszych
kategorii, skierowaliSmy do ponad trzy-
dziestu biur podrézy, ktére specjalizuja
si¢ W organizowaniu imprez dla dzieci
i mlodziezy. Zdecydowana wigkszos¢
w okreSlonym terminie przestala dane
i ci organizatorzy zostali ujeci w poniz-
szym rankingu.

ZastosowaliSmy sprawdzona juz me-
tode wykorzystywang w innych naszych
rankingach, pozwala ona bowiem uzy-
skiwa¢ dos¢ zobiektywizowany obraz.
W skrocie wyglada nastepujaco:

1. Przestane dane pozwalaja uszerego-
waé w kategoriach poszczegélnych
organizatoréw (biuro, ktére ma
najwyzszg liczbe, zajmuje w danej
kategorii pierwsze miejsce i otrzymuje
tym samym najwyzszg ilos¢ punk-

téw — czyli 20, bowiem w tym roku
poréwnywaliSmy dane dwudziestu
organizatoréow). Drugie w kolejnosci
biuro otrzymuje jeden punkt mniej
itd.).

2. Uzyskana suma punktéw ze wszyst-
kich 8 kategorii daje ostateczne miej-
sce biura na liscie rankingowe;j.

Na poczatek przypominamy liste ran-
kingowa sprzed roku.

RANKING ORGANIZATOROW

TURYSTYKI DZIECI | MtODZIEZY
w 2008 roku

1. Biuro Turystyki Aktywnej

KOMPAS - Gdansk pkt. 117
2. INDEX — Katowice 105*
3. Biuro Turystyki Aktywnej

TOUR CLUB - Szczecin 105*
4. BT JAWORZYNA - Krakéw 101
5. AT ARION - Krakéw 99
6. BP HUT PLUS — Krakéw 88
7. BP OBIEZYSWIAT — Krakéw 87
8. Centrum Kolonii i Obozéw

COGITO - Warszawa 85*
9. CTN Srebrna Géra 83
10. PB POLAN TRAVEL - Bielsko-Biata ~ 85*
11. OK TOURS - Torun 81
12. HARCTUR KRAKOW 78
13. BP ANTAVIA — Krakéw 75
14. BT TOURPOL — t6dz 69
15. BP SCOUT TOUR - Wroctaw 64
16. STEJA TRAVEL - Jastrzebie Zdrdj 61
17. BP FRAJDA — Warszawa 50
18. Biuro Turystyki Zeglarskiej

ROZA WIATROW - £6dz 44
19. Biuro Turystyki Aktywnej
SUN SPORT - Kalisz 43

* Przy jednakowej liczbie punktow o kolej-
nosci decyduje wartos¢ sprzedazy

Ranking organizatoréw turystyki
dzieci i mtodziezy w 2009 roku

Liczba punktow i miejsca organizatoréw
wypoczynku dzieci i mtodziezy w po-
szczegdlnych osmiu kategoriach.
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1. Ogdlna liczba imprez 4. Przyrost liczby uczestnikow

w 2009 r., w stosunku do roku 2008

dla dzieci i mfodziezy w 2009 r.

(wyrazony w %)

INDEX 20 pkt.
BTA KOMPAS 19 DZIECIECA AKADEMIA PRZYGODY 20 pkt.
BUT 18 TRAVEL SHOP 19
JAWORZYNA 17 KOMPAN 18
OBIEZYSWIAT 16 BTA KOMPAS 17
OK TOURS 15 OK TOURS 16
HUT PLUS 14 STEJA TRAVEL 15
ARION 13 JAWORZYNA 14
POLAN-TRAVEL 12 BUT 13
CTN Srebrna Goéra 11 INDEX 12 ’
TOUR CLUB 10 TOUR CLUB 1 7. Srednia liczba uczestnikéw
COGITO 9 SCOUT TOUR 10 przypadajaca na jedna osobe kadry
SCOUT TOUR 8 ANTAVIA 9
TRAVEL SHOP 7 ARION 8 KOMPAS 20 pkt.
ANTAVIA 6 BTU GRO-TOUR 7 ROZA WIATROW 19
KOMPAN 5 HUT PLUS 6 DZIECIECA AKADEMIA PRZYGODY 18
BTU GRO-TOUR 4 COGITO 5 KOMPAN 17
ROZA WIATROW 3 OBIEZYSWIAT 4 JAWORZYNA 16
STEJA TRAVEL 2 ROZA WIATROW 3 OBIEZYSWIAT 15
DZIECIECA AKADEMIA PRZYGODY 1 CTN Srebrna Géra 2 POLAN-TRAVEL 14
POLAN-TRAVEL 1 TRAVEL SHOP 13
2. Przyrost liczby imprez igg;o ﬁ
dla dzieci i mfodziezy w 2009 r., 5. Liczba imprez krajowych TOUR CLUB 10
w stosunku do roku 2008 (w proc.) dla dzieci i mtodziezy CTN Srebrna Géra 9
ANTAVIA 8
DZIECIECA AKADEMIA PRZYGODY 20 pkt. BTA KOMPAS 20 pkt. OK TOURS 7
TRAVEL SHOP 19 INDEX 19 BTU GRO-TOUR 6
KOMPAN 18 OBIEZYSWIAT 18 HUT PLUS 5
JAWORZYNA 17 BUT 17 SCOUT TOUR 4
BUT 16 JAWORZYNA 16 BUT 3
OK TOURS 15 CTN Srebrna Géra 15 INDEX 2
STEJA TRAVEL 14 HUT PLUS 14 STEJA TRAVEL 1
INDEX 13 TRAVEL SHOP 13
SCOUT TOUR 12 SCOUT TOUR 12 » }
POLAN-TRAVEL 1 TOUR CLUB 1 8. Wartos¢ sprzedazy uzyskana
HUT PLUS 10 COGITO 10 w 2009 r. (imprez wtasnych
TOUR CLUB 9 POLAN-TRAVEL 9 i agencyjnych tacznie)
ARION 8 OK TOURS
BTA KOMPAS 7 ARION 7 JAWORZYNA 20 pkt.
ANTAVIA 6 ROZA WIATROW 6 BUT 19
BTU GRO-TOUR 5 KOMPAN 5 OK TOURS 18
COGITO 4 DZIECIECA AKADEMIA PRZYGODY 4 HUT PLUS 17
CTN Srebrna Goéra 3 STEJA TRAVEL 3 BTA KOMPAS 16
OBIEZYSWIAT 2 ANTAVIA 2 INDEX 15
ROZA WIATROW 1 BTU GRO-TOUR 1 ARION 14
TOUR CLUB 13
3 0golna liczba uczestnikow imprez 6. Liczba imprez zagranicznych éggﬁ\_/(l)A ﬁ
dla dzieci i mtodziezy w 2009 r. dla dzieci i mtodziezy BTU GRO-TOUR 10
STEJA TRAVEL 9
INDEX 20 pkt. INDEX 20 pkt TRAVEL SHOP 8
OBIEZYSWIAT 19 BUT 19 ROZA WIATROW 7
BTA KOMPAS 18 OK TOURS 18 POLAN-TRAVEL 6
JAWORZYNA 16 JAWORZYNA 16 CTN Srebrna Géra 4
BUT 14 HUT PLUS 14 KOMPAN 2
POLAN-TRAVEL 13 ANTAVIA 13 DZIECIECA AKADEMIA PRZYGODY 1
OK TOURS 12 TOUR CLUB 12
TOUR CLUB 11 BTU GRO-TOUR 1
COGITO 10 COGITO 10
CTN Srebrna Goéra 9 SCOUT TOUR 9
ANTAVIA 8 STEJA TRAVEL 8
TRAVEL SHOP 7 BTA KOMPAS 7
SCOUT TOUR 6 TRAVEL SHOP 6
KOMPAN 5 OBIEZYSWIAT 5
BTU GRO-TOUR 4 KOMPAN 4
STEJA TRAVEL 3 CTN Srebrna Géra 3
ROZA WIATROW 2 ROZA WIATROW 2
DZIECIECA AKADEMIA PRZYGODY 1 DZIECIECA AKADEMIA PRZYGODY 1
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RANKING ORGANIZATOROW
TURYSTYKI DZIECI | MtODZIEZY

w 2009 r.

1. BT JAWORZYNA - Krakoéw pkt. 132
2. Biuro Turystyki Aktywnej

KOMPAS - Gdansk 124
3. INDEX - Katowice 121
4. Biuro Ustug Turystycznych

BUT - Warszawa 119
5. OK TOURS - Torun 109
6. BP HUT PLUS - Krakow 97
7. AT ARION - Krakow 93
8. TRAVEL SHOP - Szczecin 92
9. Biuro Turystyki Aktywnej

TOUR CLUB - Szczecin 87
10. BP OBIEZYSWIAT - Krakéw 82

11. PB POLAN-TRAVEL - Bielsko-Biata 81
12. KOMPAN Centrum Kolonii

i Wycieczek - Gdynia 74
13. Centrum Kolonii i Obozéw

COGITO - Warszawa 71
14. BP SCOUT TOUR - Wroctaw 66*
15. DZIECIECA AKADEMIA

PRZYGODY - Warszawa 66*
16. BP ANTAVIA - Krakow 64
17. CTN Srebrna Gora 56
18. STEJA TRAVEL - Jastrzebie Zdréj 55
19. BTU GRO-TOUR - Gdansk 48
20. Biuro Turystyki Zeglarskiej

ROZA WIATROW - t6dz 43

* Przy jednakowej liczbie punktéw o kolej-
nosci decyduje wartos¢ sprzedazy

¢ Firmy uczestniczace w tym rankingu
zorganizowaly w 2009 roku lacznie

5364 imprez dla dzieci i mlodzie-
zy z czego ok. 30 proc. stanowily
imprezy zagraniczne. W rankingu
za rok 2008 wartosci te wyniosty
odpowiednio: lacznie 4857 imprez
i ok. 40 proc. zagraniczne.

Eaczna liczba uczestnik6w imprez
organizowanych przez biura podro-
zy biorace udzial w tegorocznym
rankingu wyniosla ponad 182 ty-
siace. W rankingu za rok 2008 byla
mniejsza — ok. 163 tysiecy.

Srednia liczba uczestnik6w imprezy
byla podobna do ubieglorocznej
— 34.

Laczna warto$¢ sprzedazy imprez
wlasnych i agencyjnych wyniosta
107 mln zk. W rankingu za rok 2008
uksztaltowala sie na poziomie 87,4
mlin zl.

*x ok ok

Turystyka dzieci i mlodziezy ko-
rzystala w ubieglym roku z dobrej
koniunktury — mimo gospodarczego
kryzysu — co znalazto potwierdzenie
w powyzszych lacznych danych: licz-
bie organizowanych imprez, ogdlnej
liczbie uczestnikéw kolonii, obozéw,
wycieczek szkolnych krajowych i za-
granicznych, a wreszcie w wielkosci
sprzedazy. W wyniku duzej dynamiki
rynku turystyki dzieci i mtodziezy na-
stapily przetasowania, w poréwnaniu
z rankingiem ubieglorocznym, nawet
w grupie czolowych organizatoréw.

Po raz pierwszy w naszym rankingu
biorg udzial biura podrézy: Gro-Tour
z Gdanska, Kompan z Gdyni, Travel
Shop ze Szczecina i Dziecigca Akade-
mia Przygody z Warszawy. Trzy ostatnie
firmy do ,rodziny” biur o specjalizacji
turystyka dzieci i mtodziezy dotaczyly
stosunkowo niedawno, ale co roku bar-
dzo znaczaco powigkszaja swoja oferte
(3, a nawet 4-krotnie) i odnotowuja
wysokie wzrosty liczby uczestnikow im-

prez — stad ich czotowe miejsca w obu
kategoriach wzrostowych rankingu, ale
juz dalsze w pozostatych kategoriach.

Warto zwroéci¢ uwage na zréznico-
wanie w obrebie organizatoréw imprez
dla dzieci i mtodziezy bioracych udziat
w tegorocznym rankingu. Réznice
wystepuja w strukturze oferty — sa
w rankingu biura majace zdecydowana
przewage imprez zagranicznych: Arion,
OK Tours, Gro-Tour, Steja Travel i zaj-
mujace si¢ organizowaniem imprez dla
dzieci i miodziezy wylacznie w kraju
— Réza Wiatréw, Dziecieca Akademia
Przygody. Sg biura zajmujace si¢ niszo-
w3 turystyka zeglarska (R6za Wiatrow),
specjalizujgce si¢ w organizacji wycie-
czek szkolnych (Index, ObiezySwiat,
Kompan), zajmujace si¢ w szerokim
zakresie turystyka aktywna (Kompas,
BUT, Jaworzyna, Tour Club, OK Tours),
sa wreszcie firmy bardzo duze i takie,
ktoére zatrudniajg kilkanascie oséb.

Trzeba tez zauwazy¢ i docenic ciagle
dazenie organizatoréw do wzbogacania
oferty, dbalos¢ o jej wiekszg atrakcyj-
nos¢ i wyzsza jakosc¢. Jak widac, te
starania przynosza oczekiwane rezultaty
i takimi szczycg sie firmy uczestniczace
w naszym rankingu.

W ubieglym roku segment tury-
styki dzieci i mlodziezy skorzystal na
wiekszym zainteresowaniu turysty-
kg krajowa. Az 2/3 z ogdlnej liczby
zorganizowanych imprez dla dzieci
i mtodziezy stanowily imprezy krajowe.
W warunkach kryzysu aktywne formy
wypoczynku zwigzane z wyjazdami
niedaleko miejsca zamieszkania cieszy-
ty si¢ wigksza popularnoscig — wiazaty
sie z mniejszymi kosztami, zwlaszcza
transportu, a oferta na rynku byta bar-
dzo bogata.

Jest mozliwe, ze w obecnym roku ta
grupa organizatorOw osiggnie réwnie
dobre wyniki, bo w Polsce segment
turystyki dzieci i mlodziezy od lat jest
w dobrej kondycji.
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